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A tantárgy tanításának alapelvei és céljai:

· A tanegység célja olyan gazdasági ismeretek elsajátítása, amely segíti a leendő sportszakembereket a piac- és stratégiaorientált gondolkodásban, sikeres sportvállalkozások létrehozásában. A hallgatók komplex ismeretet kapnak a hazai és nemzetközi sportpiac helyzetéről, összefüggésrendszeréről, a vállalkozások sikertényezőiről, melynek birtokában képessé válnak a vállalkozások versenyképességének növelésére.

Fejlesztendő kompetenciaterületek:

Szakmai tudás:

· A vállalkozás, sportvállalkozás meghatározása, a vállalkozások piaci környezetének ismerete.

· Tudja emezni és értelmezni a sport- és szabadidőgazdaság területén működő KKV-k és non-profit vállalkozásokat.

· Ismeri a válllakozások létrehozásának lépéseit, feladatait.

· Ismeri az induló vállalkozás piackutatási és versenytárselemzési technikáit.

· Ismeri a stratégia kialakításának főbb csomópontjait, a stratégiai alapelveket, prioritásokat, a stratégia alkalmazását. Ismeri a stratégiai tervezés metodikáját.
· Képes szintetizálni azokat az ismereteket, melyek tartalmazzák: a vállalkozás vezetéséhez szükséges jogi, pénzügyi, számviteli, humánpolitikai, ismeretek. Képes üzleti tervezésre.
· Ismeri a controlling szerepét és jelentőségét a sikeres vezetésben. 

· Ismeri a vállalkozások finanszírozásának hátterét.

· Ismeri a TAO-s pályázatok szerepét és jelentőségét a sportszervezetek gazdálkodásában.

· Ismeri a sportpiac legújabb trendjeit, makro- és mikroökonómiai aspektusait.

· Ismeri a sportpiac hazai és európai uniós helyzetét, aktualitásait, a piac változásait

Szakmai képességek:

· A hallgató ismeri, és értelmezni tudja a sportvállalkozás fogalmát és piaci környezetét.

· Jártas a hazai és nemzetközi sportpiacon működő vállalkozások elemzésében, C-SWOT analízisének elkészítésében, melyen alapuló stratégiát is képes tervezni.

· Piackutatásra és versenytárselemzésre képes.

· Birtokában van azoknak a módszereknek, melyekkel sikeresen megtervezi egy sportgazdaság területén induló vállalkozásfőbb feladatit. 

· Az elsajátított ismeretek felhasználásával képessé válik a sport területén működő cégek, szolgáltatók stratégiájának és üzleti tervének elkészítésére.

· Javaslatot képes tenni a versenyképesség növelése érdekében szükséges feladatokra, változtatsásokra.

 Szakmai szerepvállalás és elkötelezettség:

· Komplex gazdasági elemző munkával képes induló vagy már működő sportvállalkozások relaizált üzleti eredményének növeléséhez, versenyképességük növelésére.

·  Új trendek figyelembevételével hatékony eszközöket alkalmaz a sportválllakozások stratégiájának tervezésében.
· Problémamegoldó szemléletmódjával, újszerű megoldások alkalmazásával, valamint innováció alkalmazásával javítja a sport és a szabadidőgazdaság területén működő hazai cégek  nemzetközi versenyképességét.

· Érzékeli és elemzi a sportpiaci, piacgazdasági változásokat, melyeket beépít a stratégiai menedzsment munkába.
A tantárgy főbb tematikai csomópontjai:

· sportvállalkozások piaci környezete

· stratégiai gondolkodás és tervezés a sportpiacon

· Sikeres vállalkozások elemei, sikertényezői

· Piackutatás, versenytárselemzés

· Üzleti tervezés

· versenyképesség növelés

Követelmények, a tanegység teljesítésének feltételei:

· üzleti terv készítés,  kiselőadás elkészítése.
Munkaformák: 
· brainstorming, gyakorlat, csoportmunka, projekt, kiselőadás.
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