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	Tantárgyleírás:
A tantárgy tanításának alapelvei és céljai:

· A tanegység célja olyan szervezési és vezetési ismeretek elsajátítása, mely segíti a leendő sportszakembereket a sportszervezetek irányításában, tisztségviselői teendők ellátásában, sportversenyek megszervezésében és menedzselésében. Alapvető marketing ismeretek nyújtásával a hallgatók képessé válnak a sport „termékek” értékesítésére (szponzorálás, reklám, PR stb.). A tantárgy célja, hogy olkyan átfogó és alapozó ismereteket nyújtson a sportmenedszment területekről, mely megalapozza a sportmarketing, sportvállalkozások és sportmerketing és eseményszervezés órákat.
Fejlesztendő kompetenciaterületek:

Szakmai tudás:

· A  menedszment és sportmenedszment fogalmának és főbb  alkotóinak ismerete.

· Szervezéselméleti iskolák, klasszikus és szociológiai, rendszerszemléletű és komlex irányzatok  ismerete.

· hazai és nemzetközi trendek ismerete a sportmenedzsment területén.

· Alapfogalmak ismereta (szervezés, tervezés, menedzsment stb.). 
· ismeri a szervezet definícióját, típusait, felépítését. 
· A sportszervezetek felépítésének, működésének ismerete.
· A szervezet definiálása, típusai, felépítéseének ismerete.

· Ismeri a NSH, MOB, NOB feladatait.
· Ismeri  és elemezni tudja a testnevelés és sport színtereit. 
· Ismeri a sportversenyek típusait, sajátosságait és szervezésének metodológiai kérdéseit.
· DSK, DSE ismerete.

· Ismeri a versenyrendezés feladatait.

· Alapvető sport-marketingismeretek alapozása (termék, termékéletgörbe, kereslet, kínálat marketing mix elemei stb.).
· Esettanulmány ismertetése:A sportesemények szponzorálásának lehetőségei a technika és taktika dominanciájú sportágak viszonylatában. 
· Esettanulmány ismertetése: Sportegyesületek költségvetésének (bevétel-kiadás, egyenleg) vizsgálata.
· Ismeri a  sportmenedzser feladatait. 
· A sport, mint a turisztikai termékfejlesztés egyik alternatívája.
Szakmai képességek:

· A hallgató ismeri, és értelmezni tudja a sportmenedzsment alkotóelemeit, fogalmait.

· Jártas a hazai és nemzetközi spormnedzsmentet érintő trendekben.

· Birtokában van azoknak a módszereknek, melyekkel sikeres sportmenedszeri feladatokat képes ellátni a sport és szabadidőgazdaság területén működő cégeknél, sportszakosztályoknál, sportszövetségeknél.

 Szakmai szerepvállalás és elkötelezettség:

· Sportmenedzseri ismeretek birtokában hatékony menedszment munkával hozzájárul a sportszövetségek és sportszervezetek hatékony munkájához.

· Új trendek figyelembevételévelhasznos menedszment munkával képes a cégek bevételeit növelni, költséghatékonyságán javítani.

· Problémamegoldó szemléletmódjával, újszerű megoldások alkalmazásával, valamint innováció alkalmazásával javítja a sport és a szabadidőgazdaság területén működő cégek versenyképességét.

· Érzékeli a sportpiaci változásokat, a változó keresleti-kínálati trendeket melyekhez a menedszemnt munkája során igazodni képes.

A tantárgy főbb tematikai csomópontjai:

· sportmenedszment alkotóelemek
· trendek a sportmenedzsment területén

· sportszervezetek, szervezet és környezete

· sportszervezetek felépítése, működése

· sportszervezetek gazdálkodásának alapjai

· esettanulmányok

Követelmények, a tanegység teljesítésének feltételei:

· sikeres zárthelyi dolgozat,  kiselőadás elkészítése.
Munkaformák:
· brainstorming, előadás, csoportmunka, projekt, kiselőadás.
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