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	Tantárgyleírás:
A tantárgy tanításának alapelvei és céljai:

· A tanegység célja olyan marketing ismeretek elsajátítása, amely segíti a leendő sportszakembereket a sportszervezetek, szakosztályok, egyesületek marketing feladatainak ellátásában. A tárgy ismeretet ad, a sport területén alkalmazott marketing-mix elemekről.

· A tantárgy célja, hogy a hallgatókat megismertesse a sportmarketing hazai és nemzetközi trendjeivel. Megismerjék a hallgatók a sport és szabadidőgazdaság területén működő multinacionális cégek és KKV-k marketing tervezését, mely javítja a szolgáltatók versenyképességét. Megismerteti a hallgatókat a sportinnovációval. Szponzorálás-sportszponzorálás, szponzori ajámlati elemek, a média-hírérték és exklusivitás ismerete. Ismeretek birtokában képesé váljanak egy sportvállalkozás marketing-tervének elkészítésére.

Fejlesztendő kompetenciaterületek:

Szakmai tudás:

· A sportmarketing fogalma főbb alkotóinak ismerete.

· Marketing-mix elemek bemutatása a sportvállalkozásoknál.

· Szponzorálás-sportszponzorálás, szponzori ajámlati elemek, a média-hírérték és exklusivitás ismerete.
·  A sporttermékek alanyi és tárgyi feltételei, a sport szolgáltatások főbb jellemzőinek ismerete.
· Tudja elemezni és értelmezni a sport és szabadidőgazdaság területén működő vállalkozások marketingtevékenységének főbb elemeit és jellemzőit.

· Ismeri a marketing-mix és a marketingtervezés jellegzetességeit a sportpiacon.

· Ismeri a szponzorálás fogalmát, a szponzorálást alátámsaztó okokat, szponzorálás céljait és a szponzori ajánlati elemeket.

· Marketingszempontú bemutatásra és elemzésre kerülnek esettanulmány formájában sikeres hazai és nemzetközi multinacionális cégek és KKV-k, akik a sport és a szabadidőgazdaság területén működnek.
· Ismeri a sportmarketing kutatás főbb módszereit.
Szakmai képességek:

· A hallgató ismeri, és értelmezni tudja a sportmarketing alkotóelemeit, fogalmait.

· Jártas a hazai és nemzetközi sportpiacon működő cégek marketingjében: marketing-mix, marketingterv elemzésében.

· Birtokában van azoknak a módszereknek, melyekkel sikeresen megtervezi egy sportgazdaság területén működő cég marketingkommunikációs eszközrendszerét.

· Az elsajátított ismeretek felhasználásával képessé válik a sport területén működő cégek, szolgáltatók marketing-tervének elkészítésére.

· Javaslatot képes tenni a hatékony marketingkommunikációs eszközök használatára, bővítésére.
· Képessé válik  sportmarketing kutatás elvégzésére.
· Szakmai szerepvállalás és elkötelezettség:

· Szponzori ajánlati elemek kialakításával hozzájárul ahhoz, hogy a sportvállalkozások bevételei növekedjenek.
· Új trendek figyelembevételével hatékony  marketingkommunikációs eszközöket alkalmaz.

· Problémamegoldó szemléletmódjával, újszerű megoldások alkalmazásával, valamint innováció alkalmazásával javítja a sport és a szabadidőgazdaság területén működő cégek versenyképességét.

· Érzékeli a sportpiaci változásokat, a változó keresleti-kínálati trendeket melyekhez a termékfejlesztés, és marketingmunka során igazodni képes.

· Sportmarketing kutatással felméri a piaci igényeket, melyeket a termék-és szolgáltatásfejlesztésbe adaptál.

A tantárgy főbb tematikai csomópontjai:

· sportmarketing alkotóelemek
· sportinnováció

· szponzorálás-sportszponzorálás

· marketing-mix és marketingtervezés a sportban

· esettanulmány sikeres szolgáltatók elemzésével

Követelmények, a tanegység teljesítésének feltételei:

· marketingterv készítés, , kiselőadás elkészítése.
Munkaformák: 
· brainstorming, gyakorlat, csoportmunka, projekt, kiselőadás.
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