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Számonkérés, értékelés

• hallgatói kiselőadás (20 perc): 

– egy-egy választott földrajzi terület (település/kistérség/megye/régió) 

marketingmunkájának bemutatása, elemzése és értékelése

– összehasonlító marketingvizsgálat több településre/kistérségre 

vonatkozóanvonatkozóan

– a területi egységek versenyképességi vizsgálata

– ipari parkok, inkubátorházak Magyarországon

• a gyakorlatokon mutatott aktivitás

• a gyakorlatokon való (aktív) részvétel kötelező (max. 2 igazolatlan 

hiányzás megengedett)
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Ajánlott irodalom
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