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Tematika
I. 1. A terület- és településmarketing általános 

megközelítésben
1.1. A terület- és településmarketing jelentkezése
1.2. A területi egységek versenyképességének vizsgálata

II. 1.3. A terület- és településmarketing kialakulásának okai
1.4. A terület- és településmarketing sajátosságai

III. 2. A terület- és településmarketing szakaszai
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III. 2. A terület- és településmarketing szakaszai
2.1. A fejlesztést megalapozó elméleti vizsgálatok
2.1.1. A helyzetelemzés

IV. 2.1.2. Az önkormányzatok által követhető marketingpolitika
2.1.3. A piac-szegmentáció
2.1.4. A fejlesztési prioritások meghatározása, tervek elkészítése

2.2. A termékfejlesztés
2.2.1. Az infrastruktúrafejlesztés, mint a termékfejlesztés része
2.2.2. Az intézményi háttér megteremtése



V. 2.2.3. A rendezvények, mint a termékfejlesztés részei
2.2.3.1. A rendezvények típusai
2.2.3.2. A rendezvények hatásai

VI. 2.2.4. Az építészet felhasználása a terület- és településmarketingben
2.2.4.1. A modern építészet alkalmazása
2.2.4.2. A történelmi múlt emlékeinek alkalmazása

VII. 2.3. A kommunikációs tevékenység
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VII. 2.3. A kommunikációs tevékenység
2.3.1. Az üzenet tartalmának meghatározása

VIII. 2.3.2. Az üzenet terjesztése

Számonkérés, értékelés: írásbeli/szóbeli kollokvium
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